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Un libro para expertos en
publicidad y marketing

Cual es la fuerza o energia que da lugar al naci-
miento de las marcas y de las nuevas categorias
de productos? Esta es la pregunta a la que res-
ponden, en el libro El origen de las marcas, sus
dos autores, Al y Laura Ries.
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ada vez es mas frecuente la aparicion de

categorias en los productos. Este el resulta-
do de la actual tendencia a la especializacion. Ya
no hay leche a secas, esta la leche enriquecida,
con calcio, para el colesterol, de soja, etcétera,
Ante esta realidad debe cuidarse el valor de la
imagen del producto. A su vez, el cambio cons-
tante genera continuas oportunidades para des-
arrollar nuevas marcas. Este libro supone una
guia para aquellos expertos interesados en crear-
las. A traves de ejemplos y de sentido del humor
Sus autores plasman la experiencia de anos en el
sector. Esta dirigido tanto a profesionales del
marketing como a empresarios o directivos




